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Komunikacja Grupy Filmowej Darwin
w serwisie spotecznosciowym YouTube

Streszczenie

W artykule przedstawiono analize badan wlasnych dotyczacych komunikacji w serwisie
spotecznosciowym YouTube kanatu ,Grupa Filmowa Darwin”, okreslanego w internecie mianem
najbardziej profesjonalnego profilu na polskim YouTubie. Skupiono sie przede wszystkim na
badaniu zachowania widzéw oraz odbiorze dziatalnosci kanalu przez skupiona wokét niego
spoteczno$é. Celem badania jest sprawdzenie, jak na dziatania i formaty wideo przygotowywane
przez wybrany kanal YouTube reaguje publiczno$¢ internetowa, a takze proba okreslenia
warto$ciowych zachowan twdércéw, budujacych wokal siebie duze grupy odbiorcéw.

Stowa kluczowe: Grupa Filmowa Darwin, YouTube, komunikacja, media spolecznosciowe,
spolecznosé.

Communication of the Grupa Filmowa Darwin on YouTube

Abstract

The article presents an analysis of personal research on communication of Grupa Filmowa Darwin
YouTube channel, defined in the Internet as the most professional profile on Polish YouTube.
The author analyses patterns of viewers behaviour and their reactions to uploaded on channel
content. The aim of the study is to evaluate how the Internet audience reacts to the actions
and video formats prepared by the chosen YouTube channel and make an attempt to determine
valuable features of authors who gathers large communities of recipients.

Reywords: Grupa Filmowa Darwin, YouTube, communication, social media, community.

Wprowadzenie

Obecnosé w ,Interbrand: The Best Global Brands” to marzenie kazdego tworcy marki —
niezaleznie od tego, z czym bytaby ona zwiazana i gdzie kreowana. Nic w tym dziwnego,
mowa przeciez o jednym z najbardziej prestizowych rankingéw marek $wiatowych'.
Oczywiscie nie kazdy ma szanse znalez¢ si¢ w takim zestawieniu, chociazby dlatego,
ze wskazuje on jedynie na stu najlepszych z najlepszych. Mowa bowiem o liderach,

! J. Rall, B. Sojkin, Zarzqdzanie produktem: kreowanie marki, Wydawnictwo Uniwersytetu
Ekonomicznego, Poznan 2010, s. 157.
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obecnych na swiatowym rynku od wielu lat. Na przyklad w roku 2016 na pierwszych
pieciu pozycjach rankingu uklasyfikowaty sie kolejno marki: Apple, Google, Coca-Cola,
Microsoft i Toyota?. Wazne jest jednak to, by wiedziec, jak doj$¢ do tak duzego sukcesu
i przetozyc to na skale, na ktérej si¢ dziata. Nawet jeéli nigdy nie uda sie znalez¢ wsréd
najlepszych marek, umiejetnos¢ kreowania wlasciwej komunikacji wciaz jest kluczowa
dla komercyjnego sukcesu w dzisiejszych czasach. Jednym z miejsc w internecie, ktore
pozwala na rozpoczecie procesu kreowania siebie na marke jest serwis YouTube. Riedy
portal ten rozpoczynal swoja dziatalno$¢ w roku 2005, byta to jedna z wielu stron
internetowych, ktérej — jak pisza Jean Burgess i Joshua Green w ksiaice YouTube:
wideo online a kultura uczestnictwa — celem byto umozliwienie wspoéldzielenia sie
treSciami multimedialnymi w internecie®. Minelo jednak wiele lat, w czasie ktérych
serwis stal sie najwicksza tego typu platforma na Swiecie i dzi$ duzo lepsza jego
definicja wydaje sie ta zaproponowana przez Jeffreya Gitomera, ktéry pisze: ,YouTube
to najlepsza okazja na promocje wtasnego nazwiska i kreowanie wlasnej marki”. Serwis
jest zreszta bardzo podobnie pojmowany w Polsce, o czym Swiadczy chociazby artykut
Agnieszki Kalinowskiej i Marcina Pierikowskiego w ,Rzeczpospolitej”. Omawiajac
podstawowe zatozenia serwisu YouTube, pisza oni, ze istota aktywnosci w tym serwisie
polega na ,zalozeniu wtasnego kanatu, ktéry wraz ze wzrostem popularnosci staje si¢
autonomiczna marka™.

Jednym z takich kanaléw-marek jest profil Grupa Filmowa Darwin, istniejacy na
YouTubie od 14 stycznia 2015 roku® i wspéttworzony przez dwéch absolwentéw
Rrakowskiej Paristwowej Wyzszej Szkoly Teatralnej, Marka Hucza i Jana Jurkowskiego.
Warto wspomnied, ze nie jest to pierwszy kanatl wymienionych twoércow — wezesniej
wspotprowadzili oni profil istniejacy od 9 pazdziernika 2012 roku® pod ta sama
nazwa, ktéry w pdzniejszym czasie — gdy autorzy zdecydowali sie na nowy etap
swojej dziatalnosci — zostal przemianowany na Archiwum Darwina i zamkniety dla
publikowania nowych tresci. W pazdzierniku 2018 roku kanat Grupa Filmowa Darwin
znajdowat sie na 118 pozycji w rankingu ApyNews’ z liczba 626 770 subskrybentéw
oraz 87 707 113 wyswietleri (dane z dnia 4 pazdziernika 2018 roku). Zdecydowano sie
na wybor tego kanalu mimo dzielacych go 117 miejsc od lidera rankingu, czyli konta
Blowek® ze wzgledu na opinie w internecie.

2 Best Global Brands 2016 Rankings, http://interbrand.com/best-brands/best-global-
-brands/2016/ranking/ (dostep: 04.10.2018).

3 J. Burgess, J. Green, YouTube: wideo online a kultura uczestnictwa, thum. T. Pludowski,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2011, s. 23.

* A. Ralinowska, M. Pienkowski, YouTube, czyli nowa forma zycia, ,Rzeczpospolita” 2015,
nr 195, s. 7.

5 G.F. Darwin, Informacje, https://www.youtube.com/channel/UCKkPjHTuNd_ycm__29d
XM3Nuw/about (dostep: 04.10.2018).

¢ Archiwum Darwina, Informacje, https://www.youtube.com/user/grupafilmowadarwin/about
(dostep: 04.10.2018).

" ApyNews, Ranking YouTube, https://apynews.pl/ranking-youtuberow?sort=c.subscriberCo-
unt&direction=DESC&page=2 (dostep: 04.10.2018).

¢ Ibidem.
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Go gle najbardziej profesjonalny kanat na polskim YouTube i | !, Q

Wszystko Filmy Grafika Wiadomosci

Wigcej Ustawienia Narzedzia
Okoto 293 000 wynikéw (0,28 s)

Grupa Filmowa Darwin to najbardziej profesjonalny kanat na polskigj ...
natemat.pl » Wiadcy Sieci «

22 kwi 2015 - Grupa Filmowa Darwin to najbardziej profesjonalny kanat na polskiej scenie YouTube.
Tworzg go ludzie zwigzani z filmem i wychodzi im to

Grupa Filmowa Darwin. "Najbardziej profesjonalny kanat YouTube ...

www. polskieradio.pl/.../1494179, Grupa-Filmowa-Darwin-Najbardziej-profesjonalny-... v

26 sie 2015 - "Aktorstwo to taki maly sens Zycia” - powiedziat niegdys Jan Jurkowski z Grupy Filmowej
Darwin. W Czwdrce wyjasnia, co miat na myéli

Grupa Filmowa Darwin -najbardziej profesjonalny kanat na Youtube w ...
hitps:/iwww.wykop.pl/.../grupa-filmowa-darwin-najbardziej-profesjonalny-kanal-na-y... «

19 gru 2015 - Dobrze nam znana Grupa Filmowa Darwin zostata doceniona w mediach. "...to
najbardziej profesjonalny kanat na polskiej scenie YouTube

Profile Youtuberéw — Bio polskich twércow internetowych — APYnews
hitps:/fapynews. plibio-youtuberow v

Jeden z naczelnych dowcipnisiow polskiego YouTube' to z pewnoscia Maruciak ... ktdra jest uwazana
za najbardziej profesjonalny kanat na polskim YouTubie.

Rycina 1. Zrzut ekranu prezentujacy wyniki wyszukiwania frazy ,najbardziej profesjonalny
kanat na polskim YouTube” w wyszukiwarce Google’

Whisanie w wyszukiwarke Google frazy ,najbardziej profesjonalny kanat na polskim
YouTube” nie pozostawia watpliwosci na temat jego reputacji w sieci — Grupa Filmowa
Darwin jest okreslana tym mianem przez wiele polskich serwiséw, wérdéd ktérych —
zgodnie z kolejnoscia wyswietlanych wynikéw w Google — mozna wymieni¢ miedzy
innymi strony: natemat.pl, polskieradio.pl, wykop.pl czy apynews.pl.

Celem badania jest sprawdzenie, w jaki sposéb publicznos¢ skupiona wokdt kanalu
Grupy Filmowej Darwin na niego trafita, a takze jak reaguje na jego dziatalnoéc¢ oraz
przygotowywane przez twércow treéci. Zdaniem autora wyniki badania moga stac si¢
cenna wskazowka dla przysziych twoércéw oraz oséb zajmujacych sie zagadnieniem
kreowania marki na YouTubie.

Badanie na temat odbioru dziatalnosci Grupy Filmowej Darwin oraz podstawowej
analizy zachowania spolecznosci widzéw zostato wykonane w styczniu 2018 roku'® przy
wykorzystaniu Survio.com, narzedzia pozwalajacego na anonimowe przeprowadzanie
ankiet online. W badaniu udzial wzigto 1000 os6b, bedacych w duzej czeéci widownia

? Google, wynik wyszukiwania: najbardziej profesjonalny kanal na polskim YouTube,
https://www.google.pl/search?q=najbardziej+profesjonalny+kana%C5%82+na+polskim
+YouTube&rlz=1C1GCEA_enPL781PL781&o0q=najbardziej+profesjonalny+kana%C5%82
+na+polskim+YouTube&ags=chrome..69i57.423j0j4&sourceid=chrome&ie=UTF-8 (dostep:
04.10.2018).

1 Grupa Filmowa Darwin (Ankieta przeprowadzona przy wykorzystaniu narzedzia Survio.com),
https://www.survio.com/survey/d/DIN8VIH8T5G6Y1H6C (dostep: 04.10.2018).
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Grupy Filmowej Darwin obecna na grupie na Facebooku Darwiniéci'! oraz oséb, do kt6-
rych ankieta dotarta w spos6b organiczny. Pierwsze z pytan zawartych w ankiecie: ,Czy
zna Pan/Pani youtube’owy kanal Grupy Filmowej Darwin”, nie miato na celu zbadania
popularnoéci kanatu (a z uwagi na obecnoéé ankiety na grupie Darwinisci wrecz nie
moze byé tak traktowane), a jedynie pozwoli¢ na szybsze zakoriczenie wypelniania
kwestionariusza osobom, ktére nie beda w stanie udzieli¢ odpowiedzi na kolejne pytania.

Nie
2,5% 1

Rycina 2. Odpowiedzi respondent6w na pytanie: ,,Czy zna Pan/Pani youtube owy kanal Grupy
Filmowej Darwin?”
Zrédlo: badanie wlasne.

Zgodnie z zaprezentowanym wynikiem badania 97,5% (975) respondent6w zna
kanal Grupy Filmowej Darwin (rycina 2), co oznacza, ze bedzie réwniez w stanie
odpowiedzie¢ na kolejne pytania z ankiety.

Podobny cel miato pytanie numer dwa: ,Czy kiedykolwiek ogladal/a Pan/Pani
filmy zamieszczane przez Grupe Filmowa Darwin?”. Zalozono w tym przypadku,
7e znajomo$¢ samej nazwy grupy nie jest tozsama ze znajomoscia jej tworczosci. Okazato
sie, ze mimo sugestii przejécia do pytania z metryczka po odpowiedzi ,Nie” w pytaniu
pierwszym, cze$¢ 0s6b mimo wszystko odpowiedziala réwniez na pytanie numer
dwa (12 respondentéw). Jak wynika z przeprowadzonego badania, wsréd wszystkich
respondentéw znalazly sie 3 osoby, ktére styszaly o Grupie Filmowej Darwin, ale nigdy
nie obejrzaly zadnego z jej filméw (rycina 3).

""" Darwinisci (Facebook), https://wwuw.facebook.com/groups/darwinisci/ (dostep: 04.10.2018).

130



Komunikacja Grupy Fimowej Darwin w serwisie spotecznos$ciowym YouTube

Nie
1,2% ‘l

Rycina 3. Odpowiedzi respondentéw na pytanie: ,Czy kiedykolwiek ogladat/a Pan/Pani filmy
zamieszczane przez Grupe Filmowa Darwin?”
Zrédlo: badanie wlasne.

Charakterystyka badanej zbiorowosci

Niezwykle istotna w przypadku badan mediéw spotecznodciowych jest takze grupa
docelowa.

Mezczyzna
38,3%

Kobieta
61,7%

Rycina 4. Rozklad procentowy respondentéw wedtug kryterium plci
Zrédlo: badanie wlasne.
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Na podstawie przeprowadzonego badania stwierdzono, ze w grupie 1000 przeba-
danych 0séb 61,7% (617 respondent6éw) stanowia kobiety, a 38,3% (383 respondent6w)
mezezyzni (rycina 4).

40-44 lata
35—39Ia°t 0,5% 45-49 |at
0,7% 0,3%
30-34 lata / ©>50 lat
- A o,
25-29 lat 2,1% o2

9% >\

|

13-19 lat
— 42,5%

20-24 lata _~
44,7%

Rycina 5. Rozktad procentowy respondentéw wedhug kryterium wieku
Zré6dlo: badanie whasne.

Analizujac wiek respondentéw, mozna zauwazyc, ze przewazajace grupy wiekowe
biorace udzial w badaniu to osoby w przedziale 2024 lata (44,7% — 447 0s6b) oraz 13-19
lat (42,5% — 425 os6b). Znaczaca dla badania grupe stanowia tez osoby w wieku 25-29
lat (9% — 90 oséb) oraz 30-34 lata (2,1% — 21 os6b). Pozostali ankietowani to 7 0s6b
(0,7%) w wieku 35-39 lat, 5 0s6b (0,5%) w wieku 40—44 lata, 3 osoby (0,3%) w wieku
45-49 lat oraz 2 osoby powyzej 50. roku zycia (0,2%) (rycina 5).

Chcac dokonac glebszej analizy respondentéw, opracowano tabele krzyzowa dopa-
sowujaca wiek do pkci badanych os6b. Wynika z niej, ze az 38,8% kobiet udzielajacych
odpowiedzi miesci sie w przedziale wiekowym 13-19 lat, 48,4% w przedziale 20-24 lata
i 9% w przedziale 25-29 lat. Pozostale grupy wiekowe to 3,5% wszystkich kobiet
bioracych udziat w badaniu (tabela 1).

Podobnie sytuacja wyglada z grupa badanych mezczyzn, choé w przeciwienstwie
do kobiet (najliczniejsza grupa byta ta w przedziale 20-24 lata). Tym razem najwiecej
0s6b stanowi grupa wiekowa 13—19 lat i jest to 48,3% wszystkich przebadanych mez-
czyzn. Spoérod badanych mezczyzn 38,6% to osoby w wieku 20-24 lata, 8% w wieku
25-29 lat i 4% to pozostale grupy wiekowe wszystkich mezczyzn bioracy udziat
w badaniu (tabela 1).
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Tabela 1. Tabela krzyzowa / ple¢ * wiek badanych oséb

- Plec - Ogolem
kobieta mezczyzna
Liczebnos¢ 240 185 425
13-19 »
% 24% 18,5% 42,5%
Liczebnosc 299 148 447
20-24 »
% 29,9% 14,8% 44.7%
95 99 Liczebnos¢ 56 34 90
% 5,6% 3,4% 9%
3034 Liczebnosc 11 10 21
Przedzial % 1,1% 1% 2,1%
wiekowy 35-39 Liczebno$¢ 5 2 7
% 0,5% 0,2% 0,7%
1044 Liczebnosé 3 2 5
% 0,3% 0,2% 0,5%
4549 Liczebnos¢ 1 2 3
% 0,1% 0,2% 0,3%
Liczebnosc 2 0 2
>30 % 0,2% 0% 0,2%
Ogétem Liczebnosc 617 383 1000
% 61,7% 38,3% 100%

Zrédto: badanie whasne.

Wies
/ 24,2%
Miasto powyzej 250 tys.

mieszkarncow
34,1%

“_ Miasto do 50 tys.
mieszkancow

17%
Miasto od 100 tys. do 250 tys.
mieszkancow
11,9% L Miasto od 50 tys. do 100 tys.
mieszkarncow
12,8%

Rycina 6. Rozklad procentowy respondentéw wedhug kryterium miejsca zamieszkania
Zrédlo: badanie wlasne.

7. analizy miejsca zamieszkania respondentéw wynika, ze najwieksza grupe bada-

nych stanowia osoby z miast o wielkosci powyzej 250 tysiecy mieszkaricow (34,1%, czyli
341 osé6b), na drugim miejscu pod wzgledem liczebnoéci klasyfikuja sie mieszkaricy wsi
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(24,2%, czyli 242 osoby), a na kolejnych pozycjach miasta do 50 tysiecy mieszkancéw
(17%, czyli 170 osoby), miasta od 50 tysiecy do 100 tys iecy mieszkaricow (12,8%, czyli
128 0s6b) oraz miasta od 100 tys. do 250 tysiecy mieszkaricow (11,9%, czyli 119 os6b)
(rycina 6).

Zachowania spotecznosci widzow Grupy Filmowej Darwin

Podstawowym zagadnieniem pozwalajacym zanalizowac Zrédto popularnosci kanatu
Grupy Filmowej Darwin jest to, w jaki sposéb widzowie trafili na dany profil
na YouTubie. Postawiono wiec osobom ankietowanym pytanie: ,W jaki sposéb tra-
fit/a Pan/Pani na kanal Grupy Filmowej Darwin?”.

Inne
6, 9%

Nie pamietam Bytem/am widzem pierwszego kanatu

3, 0"0 /Grupy Filmowej Darwin (obecnie Archiwum Darwina)
\ 17,0%
Powiedzieli mi o n|m

znajomi
30,1%

~~— Przegladajac YouTube
25,2%

0,1%
Dowiedziatem/am sie o nich z radia
0,1%
Trafitem/am na ich profil na Facebooku
0,4%

Ustyszatem/am o nich w telewizji_//

L Widziatem/am ich w programie
»Zapytaj Beczke” Krzysztofa Gonciarza
17,2%

Rycina 7. Odpowiedzi respondentéw na pytanie: ,W jaki sposéb trafit/a Pan/Pani na kanat
Grupy Filmowej Darwin?”
Zrédto: badanie wlasne.

Aktualny kanatl ma kilka gléwnych Zrédel naplywu widzéw, sposrod ktorych
najpopularniejsze to polecanie kanaltu przez znajomych, zaznaczone w kwestionariuszu
przez 30,1% ankietowanych, czyli 296 oséb. Niewiele mniej widzéw to osoby, ktére
natrafily na kanat przypadkiem podczas przegladania serwisu YouTube — mowa tu
0 25,2% ankietowanych (247 0séb). Co ciekawe, prawie taka sama liczba widzéw dekla-
ruje znajomos¢ kanalu z programu ,Zapytaj Beczke” Rrzysztofa Gonciarza, w ktorym
Grupa Filmowa Darwin pojawita si¢ goscinnie w jednym z odcinkéw jeszcze podczas
prowadzenia dzisiejszego Archiwum Darwina'? (17,2% — 169 oséb), jak migracje podczas

12 Zapytaj Beczke, Nagrody Darwina — Zapytaj Beczke #103, https://www.youtube.com/
watch?v=GHKtkhHGkGLg (dostep: 04.10.2018).
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tworzenia nowego kanatu i zamykania wspomnianego we wstepie kanatu Archiwum
Darwina (17% — 167 0s6b). Praktycznie bez znaczenia dla naplywu nowych widzéw
na kanal Grupy Filmowej Darwin na YouTube ma ich profil na Facebooku — tylko
4 ankietowanych (0,4%) stwierdzilo, ze w ten sposéb dowiedzialo si¢ o twércach.
Jeszcze mniej, bo tylko 0,2% widzéw, zna kanal z mediéw tradycyjnych (radio lub
telewizja) (rycina 7).

Jako ciekawostke mozna potraktowac fakt wiazacy si¢ z pytaniem: ,Czy sty-
szalt/a Pan/Pani o pierwszym kanale Grupy Filmowej Darwin, istniejacym aktualnie
pod nazwa Archiwum Darwina?”.

Nie, nigdy o nim nie styszatem/am

7,8% N

Tak i oglagdatem/am go
przed powstaniem drugiego kanatu Tak
30,3% B 61,9%

Rycina 8. Odpowiedzi respondentéw na pytanie: ,Czy styszat/a Pan/Pani o pierwszym kanale
Grupy Filmowej Darwin, istniejacym aktualnie pod nazwa Archiwum Darwina?”
Zrédlo: badanie wlasne.

Jak wynika z badania, 30,3% widzéw (296 0s6b) kanatu Grupy Filmowej Darwin
styszato o wezesniejszej dziatalnosci tworcow na kanale istniejacym aktualnie pod nazwa
Archiwum Darwina. Zanim powstat obecnie dziatajacy profil, az 61,9% (604 osoby)
dowiedzialo sie o niej po zapoznaniu sie z twérczoscia powstala po otwarciu drugiego
profilu na YouTubie. Co ciekawe, az 7,8% widzéw (76 0séb) nie trafito na wezedniejszy
kanal twércéw (rycina 8) — pomimo chociazby jego statej obecnoéci na pasku ,Polecane
kanaty” dostepnym na stronie gtéwnej profilu.

Interesujace wnioski nasuwaja si¢ po przeanalizowaniu odpowiedzi na pytanie:
,<Jakie media spolecznoéciowe Grupy Filmowej Darwin Pan/Pani obserwuje?”.
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Kanat na YouTube

Fanpage na Facebooku

Profil na Instagramie

Konto na Twitterze

Konto na Snapchacie

Grupe ,,Darwinisci” na Facebooku

Grupe ,Trzeci Krag Wtajemniczenia” na Facebooku

Zadne

L/ (B[]

0% 25% 50% 75% 100%
Udziat

Rycina 9. Odpowiedzi respondentéw na pytanie: ,Jakie media spolecznosciowe Grupy Filmowej
Darwin Pan/Pani obserwuje?”
Zrédto: badanie wtasne.

Jak wynika z odpowiedzi respondentéw, zdecydowana wigkszoé¢ widzéw to sub-
skrybenci kanalu Grupy Filmowej na YouTubie (95,6% — 939 0s6b) oraz obserwujacy
profil na Facebooku (89,3% — 877 os6b). Duza cze$é préby tego badania pochodzi z grupy
»2Darwiniéci” na Facebooku, co widoczne jest réwniez wérdéd wynikéw kwestionariusza
— swoja obecnosé na grupie deklaruje 90,5% ankietowanych (889 oséb). Oznacza to,
ze — wbrew pozorom — grupa na Facebooku jest mimo wszystko ciekawszym miejscem
dla spolecznosci skupionej wokét kanatu niz oficjalny profil twércéw na Facebooku
— réznica w obserwujacych niniejsze media spotecznosciowe wynosi 12 0s6b (rycina
9). Na podstawie analizy krzyzowej wynikéw ankiety stwierdzono, ze tak naprawde
az 50 0s6b obserwujacych grupe ,Darwiniéci” na Facebooku nie sledzi fanpage’a Grupy
Filmowej Darwin. W tym kontekscie warto réwniez zwréci¢ uwage na fakt, ze pomimo
wysokiego zaangazowania spotecznosci, jakim niewatpliwie jest obecnos¢ na oficjalnej
grupie twoércow, kanaly takie jak Instagram (29,5%, czyli 290 obserwujacych ankieto-
wanych) czy Snapchat (20,4%, czyli 200 obserwujacych ankietowanych) (rycina 9) nie
sa dla spolecznosci az tak ciekawe i angazujace. Nawet wéréd 11,8% (116 oséb), ktére
sa na tyle zzyte z twoércami, ze znajduja sie¢ w zamknietej spolecznosci , I'rzeci Krag
Wtajemniczenia” na Facebooku (dostepnej dla 0séb wspierajacych kanal w serwisie
Patronite®), a wiec sa tez Patronami twércow, Instagram jest kanatem obserwowanym
tylko przez 59 os6b, czyli 50,8% Patronéw, a Snapchat przez 35 oséb, czyli 30,1%
Patronéw. Konto na Twitterze jest najmniej popularnym medium spolecznoéciowym
— obserwuje je tylko 2,3% ankietowanych (23 osoby) (rycina 9). Z pewnoscia duzy
wplyw ma na to fakt, ze jego prowadzenie zostato zawieszone, a ostatni wpis ukazat
sie 8 listopada 2016 roku'.

13 Patronite, Grupa Filmowa Darwin, https://patronite.pl/darwin (dostep: 04.10.2018).
4 Darwin, https://twitter.com/GFDarwin/status/795994130207936512 (dostep: 04.10.2018).
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W ramach analizy zachowania spotecznosci widzéw zdecydowano si¢ tez na zada-
nie pytania: ,Czy wie Pan/Pani o obecnosci Grupy Filmowej Darwin na platformie
Patronite.pl?”. Mowa tu platformie, dzigki ktérej tak zwani Autorzy moga otrzymywac
comiesieczne wsparcie finansowe od Patrondéw, czyli wspélczesnych mecenaséw
kultury w internecie®.

Nie

3,0%1
Tak i jestem
ich Patronem

11,4%

kTak, ale nie jestem
ich Patronem
85,7%

Rycina 10. Odpowiedzi respondentéw na pytanie: ,Czy wie Pan/Pani o obecnosci Grupy
Filmowej Darwin na platformie Patronite.pl?”
Zrédlo: badanie wlasne.

Jak sie¢ okazuje, wiekszos¢ widzéw kanatu, bo az 97% spotecznosci, jest Swiadoma
obecnosci Grupy Filmowej Darwin w serwisie Patronite, z czego az 11,7% (111 oséb)
jest przy tym Patronem twércéw (rycina 10). Glebsza analiza krzyzowa wynikéw
pozwala stwierdzic, ile dokladnie oséb sposréd Patronéw Grupy Filmowej Darwin
miesci sie w poszczegdlnych przedziatach wiekowych. W grupie 13-19 lat znajduje sie
42 patronéw (37,8%) — w tym 8 kobiet i 34 mezczyzn; grupa 20—24 lata to 46 patronéw
(41,4%) — w tym 33 kobiety i 13 mezczyzn; grupa 25-29 lat to 12 patronéw (10,8%)
— w tym 4 kobiety i 8 mezczyzn; grupa 30-34 lata to 4 patronéw (2,7%) — wszyscy
to kobiety; grupa 35-39 lat to réwniez 4 patronéw (2,7%) — wszyscy to kobiety; grupa
4549 lat to 1 mezczyzna (0,9%) i grupa powyzej 50. roku zycia to 2 kobiety (1,8%)'.

15 Patronite, Jak dziala Patronite, https://patronite.pl/jak_to_dziala (dostep: 04.10.2018).
'® Wlasna analiza krzyzowa wynikéw ankiet.
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Odbiér dziatalnosci Grupy Filmowej Darwin

wsréod badanej zbiorowosci

W ramach analizy odbioru twérczoéci Grupy Filmowej Darwin zbadano trzy zagad-
nienia, ktére pozwalaja stwierdzi¢, co widowni si¢ w niej podoba, a co wymaga
poprawy. W pierwszym z pytan z tej serii poproszono respondentéw o ocenienie, ktore
z serii filmowych publikowanych na kanale sa najbardziej lubiane, a ktére najmniej.
Respondenci oceniali cykle, dopasowujac do nich cyfry od 1 do 6, gdzie 1 to seria
najbardziej lubiana, a 6 najmniej. W badaniu piosenki ,,Orki z Majorki” oraz ,Kluski”
zostaly wyodrebnione z cyklu, do ktérego zaklasyfikowali je twérey (,Shorty Darwina”)
i przydzielone do oddzielnej serii nazwanej przez autora Piosenkami Grupy Filmowej
Darwin — z uwagi na specyfike tego typu materiatéw i ich wysoka popularnosé¢ nawet

wzgledem pozostatych filmow.

Rycina 11. Odpowiedzi respondentéw na polecenie: ,,Prosze przypisac seriom Grupy Filmowej

Wielkie Konflikty

nie zna

Shorty Darwina

nie zna

Dziennik Internetowy

nie zna

Piosenki G.F. Darwin

nie zna

Zakazane Spoty Darwina

nie zna

Wielkie Teorie Darwina

aubswNnk, SouswNnk SoubwNnk, SoubwNek, SoubhwNER, SouhwNR

nie znam

“HH“£ I

0% 20%

Udziat

40%

60%

Darwin miejsca od najbardziej przez Pana/Paniq lubianej (1) do najmniej lubianej (6)”
Zroédto: badanie wlasne.
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Najbardziej lubianym cyklem jest seria ,Wielkie Ronflikty”, ktéra na pierwszym
miejscu oznaczylo az 426 respondentéw (43,4%). Rowniez dos¢ duza grupa oséb przy-
dzielita tej serii dopiero 6 miejsce — mowa tu o 368 osobach, czyli 37,5% ankietowanych
(rycina 11). Zanim zostanie podjeta préba rozstrzygniecia, jak faktycznie wyglada
popularnoéé poszczegdlnych serii, biorac pod uwage nie tylko skrajne wyniki (1 i 6),
zaprezentowane zostana kolejne liczby, wskazujace na pierwsze i ostatnie odpowiedzi
respondentéw. Drugie miejsce wsréd najpopularniejszych serii filmowych nalezy
do ,Shortéw Darwina”, ktére uzyskaly 202 (20,6%) pierwszych wskazan, ale tez
zostaly ocenione az 243 razy (24,8%) jako seria najmniej lubiana. Trzecie miejsce
to wyodrebnione przez autora Piosenki Grupy Filmowej Darwin, ktére zwycieskie
podium zdobyty 189 razy (19,3%) i najmniej lubiane 235 razy (24%). Miejsce czwarte
przypada seriom ,Dziennik Internetowy” oraz ,Zakazane Spoty Darwina” — obie zdobyly
128 pierwszych wskazan (13%), a réznica wskazan jako seria najmniej lubiana to tylko
9 gloséw (,Dziennik Internetowy” z wynikiem 188 gloséw, czyli 19,2% i ,Zakazane
Spoty Darwina” — 179 glos6w, czyli 18,2%). Najmniej lubiana seria okazaly sie ,Wielkie
Teorie Darwina” zrealizowane we wspdlpracy z platforma player.pl — jako swéj ulu-
biony cykl wskazalo ja 117 0s6b (11,9%), a jako najmniej lubiana 178 (18,1%) (rycina 11).
Aby wykorzysta¢ pozostate wyniki, postanowiono stworzy¢ wzor, ktérego celem bedzie
sprawdzenie rzeczywistej popularnoéci odcinkéw.

Tabela 2. Waga punktéw przypisanych wskazaniom respondentéw

Wskazanie respondenta 1 2 3 4 5 6
Waga punktow 1 0,85 0,70 0,55 0,40 0,25

Zrédho: opracowanie wlasne.

Nadano kazdemu z gloséw wagg, a nastepnie przygotowano nastepujacy wzor, ktory
wykorzystywal réwniez potencjal gtoséw ze wskazan miejsc od 2 do 5:

Roricowa liczba punktéw = [liczba wskazari miejsca 1 x 1] + [liczba wskazari miejsca
2 x 0,85] + [liczba wskazan miejsca 3 x 0,70] + [liczba wskazari miejsca 4 x 0,55] +
[liczba wskazan miejsca 5 x 0,40] + [liczba wskazan miejsca 6 x 0,25].

Tabela 3. Popularnos¢ serii przy wzieciu pod uwage wszystkich wskazan respondentow

Miejsce
Nazwa serii Whynik ze wzoru | Miejsce ze wzoru z pierwszego
wskazania
Wielkie Ronflikty 622,25 1 1
Shorty Darwina 587,75 2 2
Drziennik Internetowy 543,05 5 4
Piosenki Grupy Filmowej Darwin 571,75 3 3
Zakazane Spoty Darwina 5449 4 4
Wielkie Teorie Darwina 515,85 6 6

Zrédto: opracowanie wlasne.
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Jak sie okazalo, rowniez po wzieciu pod uwage wszystkich miejsc nadanych seriom
przez ankietowanych, wynik jest praktycznie taki sam dla wszystkich serii — jedyna
réznica to zréznicowanie miejsc w rankingu dla serii ,Dziennik Internetowy” oraz
»Zakazane Spoty Darwina” z przewaga dla drugiej z nich.

W kolejnym pytaniu zadaniem ankietowanych byto wskazanie jednego ulubionego
filmu zrealizowanego przez Grupe Filmowa Darwin — respondenci mieli mozliwosé
wpisania wyniku samodzielnie. 7, odpowiedzi respondentéw wynika, ze najbardziej
lubianym odcinkiem ze wszystkich wyprodukowanych przez Grupe Filmowa Darwin
do lutego 2018 roku jest film ,CH.A.O.S. — czyli poczatek wszystkiego!”, wskazany
przez 94 osoby, czyli 9,97% wszystkich, ktérzy udzielili odpowiedzi. Miejsce drugie
zajat odcinek ,Wielkie Ronflikty — odc. 13 Hitler vs Sad Ostateczny” — wskazany przez
77 0s6b (8,17%), a miejsce trzecie film ,,Piekto 2.0” — wybrato go 36 0sdb (3,82%). Wsréd
filmow, ktdre réwniez pojawialy si¢ w odpowiedziach, wielokrotnie znalazty sie takze:
,Wielkie Konflikty — odc. 21 Hiob vs Szatan” (26 gloséw), ,Wielkie Konflikty — odc. 4
Stowacki vs Mickiewicz” (24 glosy) oraz ,Wielkie Konflikty — odc. 14 Balladyna vs Alina”
(22 glosy). Co ciekawe, az 118 oséb, czyli 12,5% ankietowanych zadeklarowato, ze nie
ma jednego ulubionego odcinka lub nie potrafi go wskazac sposrdd kilku wybranych.

Zadaniem ostatniego z pytan sprawdzajacych odbidr dziatalnoéci grupy byto zwe-
ryfikowanie, jak oceniane przez widzow sa poszczegdlne jej elementy. Ankietowani
oceniali od 1 do 6 humor i powage w filmach, jakos¢ wideo oraz dzwigku, gre aktorska,
charakteryzacje, scenografie, profesjonalizm prowadzenia mediéw spotecznosciowych,
ciekawe przygotowanie tresci sponsorowanych oraz czestotliwos$¢ publikacji.

Humor w filmach zdecydowana wickszos$¢ respondent6w ocenita na najwyzszy
z mozliwych sposobéw — az 732 osoby (74,5%) przyznaly twércom ocene 6 i 156 0séb
(15,9%) ocene 5. Ponadto 63 osoby (6,4%) okredlily te ceche na najmniejsza mozliwa
note (rycina 12). Powaga w filmach okazala sie dla respondentéw zagadnieniem
polaryzujacym zdania lub po prostu niedookreslonym — w tym pytaniu pojawito sie
najwiecej rozbieznosci:

— 41 (4,8%) os6b wystawito w tym miejscu ocene 1;
— 79 (8,1%) o0s6b — 2;

— 142 (14,5%) osoby — 3;

— 201 (20,5%) os6b — 4;

— 199 (20,3%) os6b — 5;

— 212 (21,6%) os6b — 6.
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Rycina 12. Odpowiedzi respondentéw na polecenie: ,Prosze oceni¢ w skali od 1 do 6 poszcze-
gdlne cechy zwigzane z dziatalnoscig Grupy Filmowej Darwin”
Zrédlo: badanie wlasne.

Az 99 os6b (10,1%) wskazalo w tym pytaniu odpowiedz ,Trudno powiedzie¢”
(rycina 12). Ankietowani w wiekszoéci przypadkéw zgodnie twierdza, ze jako$¢ obrazu
w filmach Grupy Filmowej Darwin jest bardzo dobra i zastuguje na ocene 5 — tak
zagtosowato 100 os6b (10,2%) — lub znakomita — na ocene 6 zagtosowato 790 os6b
(80,5%). W tym przypadku najnizsza note przyznato twércom 61 0séb (6,2%). Podobnie
sytuacja wyglada w przypadku dzwieku — tutaj ocene 5 wystawito 168 oséb (17,1%)
a ocene 6 — 695 ankietowanych (70,8%). W tym przypadku najnizsza ocene wskazalo
51 0s6b (5,2%). Réwnie dobrze respondenci oceniaja gre aktorska (ocena 5 — 149 oséb,
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czyli 15,2%; ocena 6 — 730 oséb, czyli 74,4%), charakteryzacje (ocena 5 — 189 oséb,
czyli 19,3%; ocena 6 — 687 oséb, czyli 70%), scenografie (ocena 5 — 218 o0sdb, czyli
22,2%; ocena 6 — 602 osoby, czyli 61,4%) oraz ciekawe przygotowanie tresci spon-
sorowanych (ocena 5 — 184 osoby, czyli 18,8%; ocena 6 — 594 osoby, czyli 60,6%).
Duzo gorzej wyniki rozkladaja sie w przypadku czestotliwosci publikacji — w tym
przypadku az 206 (21%) 0séb ocenito twércéw na 3 i az 375 0séb (38,2%) na 4. Ocene
5 zaproponowaly 174 osoby (17,7%), a najwyzsza jedynie 65 ankietowanych (6,6%).
Jesli chodzi o profesjonalne prowadzenie mediéw spolecznos$ciowych oceny rowniez
nie sa tak jednoznaczne, jak w przypadku wymienionych weczesniej cech. Wiekszosé
gloséw miesci sie w przedziale 4-6 (4 — 166 0s6b, czyli 16,9%; 5 — 294 osoby, czyli
30%; 6 — 314 0s6b, czyli 32%). Jednak az 106 ankietowanych (10,8%) wybrato opcje
,ITudno powiedziec” (rycina 12), co oznacza, ze jest to dla nich trudne do ocenienia
lub po prostu nie §ledza zadnego z kanalow spotecznosciowych grupy.

Z analizy ankiety badawczej wynika, ze seria ,Wielkie Konflikty” jest najpopular-
niejszym cyklem na kanale Grupy Filmowej Darwin, co w pewnym sensie mogloby
by¢ dla dalszych dzialan artystéw zagrozeniem, zmuszajacym ich do nieustannego
kontynuowania jej dla utrzymania statej grupy widzéw. Dobrym znakiem jest nato-
miast fakt, ze druga z serii (ktéra zdecydowanie — chociazby biorac pod uwage liczbe
publikowanych w jej obrebie odcinkéw — jest drugim z najwazniejszych cykli), czyli
»ohorty Darwina” jest takze bardzo lubiana wéréd widzéw, a wrecz niejednokrotnie
wskazywana jako ich zdaniem wazniejsza. Analiza ankiety pozwala réwniez stwierdzic,
ze dobrym strategicznie krokiem ze strony twoércéw bylo przygotowanie odcinkéw
»Shortéw Darwina”, ktdre Scisle koresponduja z ,Wielkimi Ronfliktami”, ale mimo
wszystko promuja oddzielny segment dziatalnoéci grupy. Dwa z trzech najbardziej
lubianych wséréd spotecznosci materiatow naleza bowiem do cyklu ,Shortéw Darwina”
— nie da sie jednak nie zwréci¢ uwagi na ich Sciste powiazanie z najpopularniejsza z serii.
Tego typu rozwiazanie pozwala widzom poruszac sie w obrebie swojego ulubionego
uniwersum, a przy okazji — by¢ moze podswiadomie wrecz — poznawac i oswajac sie
z odrebnym segmentem. To, co natomiast wydaje sie najwiekszym wyzwaniem dla
kanalu, to préba zwiekszenia czestotliwosci produkeji odcinkéw, na ktéra najczesciej
jako element do poprawy wskazuja widzowie, a ktéra z racji skomplikowanych
proceséw produkeyjnych i specyfiki kanatu moze by¢ niemozliwa do zrealizowania.

Zakonczenie

Celem artykutu byto przyjrzenie si¢ kanatowi Grupy Filmowej Darwin, okreslanemu
jako najbardziej profesjonalny profil na polskim YouTubie i zbadanie dzialan oraz
formatéw wideo przygotowywanych przez twércéw pod katem reakcji na nie przez
widzéw, a takze préba okreslenia wartodciowych zachowan twércéw, budujacych
kanal-marke. Z badan ankietowych przeprowadzonych przez autora wynika, ze
widzowie kanalu Grupy Filmowej Darwin wielce cenia wysoka jako$¢ techniczna
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publikowanych przez twércow filmoéw i jest to dla nich wazny aspekt podczas ich
ogladania, do czego — jak wynika z obserwacji ogdélnych trendéw na YouTubie — duza
cze$¢ twércow nie przywiazuje az tak duzej uwagi. Okazuje sie réwniez, ze whrew
og6lnym przypuszczeniom zwigzanym z tym, ze wspdlprace marketingowe kanatow
na YouTubie i marek komercyjnych nie sa lubiane przez widzéw, dzialania reklamowe
prowadzone przez Grupe Filmowa Darwin (segment Zakazane Spoty Darwina) sa
przez nich doceniane i ogladane rownie chetnie jak pozostale materialy zamieszczane
na kanale. Ponadto gwarantuja jednoczeénie wartoéciowy material dla widza i zado-
walajace wyniki dla podmiotu komercyjnego zlecajacego reklame.

Ciekawostka jest fakt, ze wbrew temu, co mogtoby si¢ wydawad, prowadzenie przez
twércéw dziatajacych na YouTubie kanatéw spotecznosciowych we wszystkich popu-
larnych serwisach spotecznoéciowych nie jest niezbedne do zyskania duzej widowni.
Okazuje si¢ wrecz, ze czgsto tresci przygotowywane na kontach dodatkowych, takich
jak Twitter, Instagram czy Snapchat, nie docieraja do wigkszosci widzéw kanatu na
YouTubie. Wyjatkiem jest tu Facebook, ktéry okazuje sie najwazniejszym medium
wspierajacym, jednak réwniez dopiero w momencie, gdy poznaja oni juz wlasciwy
gtéwny profil autora na YouTubie. Niniejszy artykut nie moze by¢ traktowany jako
poradnik umozliwiajacy poprowadzenie kazdego innego kanalu w omawianym serwisie.
Moze on by¢ natomiast cenna wskazowka, pozwalajaca okresli¢, jakiego typu dziatania,
formy i dodatkowe kanaly spolecznosciowe sprawdzaja sie w przypadku okreélonego
typu publikowanych tresci, a takze specyficznej grupy docelowej, czyli widowni.
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